






Offerta valida fino al 31/12/2009 a fronte di rottamazione di vetture Euro 0, Euro 1 e Euro 2 immatricolate prima del 31/12/199 9 (Decreto Legge 10 febbraio 2009 n. 5). Il veicolo da rottamare deve essere intestato al proprietario da almeno 6 mesi. Solo p er vetture in stock,
grazie al contributo dei FordPartner. IPT esclusa. Consumi da 5,7 a 7,1 litri/100 km (ciclo misto); emissioni CO2 da 119 a 133 g/km. La vettura in foto può contenere accessori a pagamento.

Fiesta. Il massimo degli Ecoincentivi Ford.
Solo a dicembre.

+ECOINCENTIVI
NUOVI

INCENTIVI
STATALI

con nuovi Ecoincentivi 

Fiesta 1.2 16V 60CV
�/�����$�"�%�����/���)�����"�'�����������(�


����8.250

pagina  19-12-2009  19:30  Pagina 1



Unica Concessionaria per Vicenza e provincia

Sede:Altavilla Vicentina Via Olmo 51/A (SS 11) tel. 0444 341818
Filiale:Zanè Via M. Pasubio 125 tel. 0445 315448
                                                www.frav.it

pagina  20-12-2009  11:51  Pagina 1



CATSFEED

XII

Riproduzione riservata Fiera di Vicenza - ph. LaPresse Nelle immagini
Momenti di
aggiornamento
tra gli operatori

L 
e pietre preziose alla ribalta nel ricco calendario di convegni e incontri 
tecnici ideati per dare nuovi imput e nuovi aggiornamenti nel settore. 
Tra gli appuntamenti naturalmente non può mancare il Jewelry Tech-
nology Forum 2010, in programma il 18 gennaio (ore 10.30 – 18.00) 
in sala Trissino. Giunto alla sesta edizione, deve il successo degli ultimi 

anni alla collaborazione tra Fiera di Vicenza e l’azienda vicentina Leg.Or Group 
e alla dimensione internazionale che ha saputo raggiungere. Grazie al JTF gli 
operatori del settore orafo e argentiero possono confrontarsi con istituti di ricerca 
e ricercatori italiani ed esteri, imprenditori, responsabili di produzione, consulenti 
di processo e universitari. 
Di grande interesse è anche il convegno dal titolo “La certifi cazione delle pietre 
preziose nel mondo: il controllo di qualità strumento di successo anche nel settore 
orafo”. L’incontro, in programma il 17 gennaio in sala Trissino (a partire dalle 
14.00) vedrà la partecipazione dei rappresentanti del Comitato Internazionale per 
l’Armonizzazione dei Manuali dei Laboratori Gemmologici (Laboratory Manual 
Harmonization Committee, LMHC). Tema centrale dell’incontro è la descrizione 
di leggi, regole e norme, nazionali e internazionali, sulle terminologie commer-
ciali dei materiali gemmologici, che saranno confrontate con le caratteristiche 
tecnico-scientifi che dei nuovi materiali naturali e con le tecniche applicate per la 
produzione di sintesi e trattamenti. 
Interverranno CISGEM Spa, GAAJ, GIA, GIT, Güebelin Gem Lab e SSEF, i sei la-
boratori più autorevoli impegnati nella ricerca di un’armonizzazione delle norme 
sulla certifi cazione delle gemme preziose. 
A Vicenza anche il responsabile del Jewellery Council che presenterà il Sistema di 
Certifi cazione RJC, relativo alla conformità con le norme di procedura del Council 
sulla lavorazione e la manifattura di oro e diamanti, l’etica imprenditoriale, i diritti 
umani e principi sociali, gli adempimenti inerenti alla protezione ambientale ed al 
sistema di gestione delle aziende partecipanti. 

UN INTENSO PROGRAMMA DI CONVEGNI 
E SEMINARI TECNICI, CON FOCUS 
SULL’INNOVAZIONE TECNOLOGICA
E SULLA TRACCIABILITÀ DEI PREZIOSI 

a confronto
Operatori ed esperti 
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S 
e l’edizione di gennaio di VicenzaOro annuncia 
già il “tutto esaurito” negli spazi espositivi, il nuo-
vo numero di Vioro Magazine si presenterà altret-
tanto ricco e coinvolgente nei contenuti e nelle 

idee. Una sorta di salutare sferzata in carta patinata per 
un settore bisognoso di conferme e di entusiasmi. Molto 
vario per tipologie e target, Vioro Magazine di gennaio si 
conferma formidabile galleria di prodotto a disposizione 
degli operatori mondiali, mettendo in evidenza il tema del 
gioiello “fi gurativo” e i diamanti di colore, l’argento e il 
gusto rétro, la moda che rivisita gli anni ’80 e le creazioni dove predomina il colore nero. Ar-
gomento “caldo” non poteva che essere l’oro, complice una quotazione che ha recentemente 
superato i 1200 dollari/oncia. Il Magazine affronta anche i temi della tutela dell’originalità, 
dell’etica, del rapporto tra design e serialità, della proposta americana di inserire il corallo tra 
le specie protette, regolandone severamente il commercio. Con la sua forma di “narrazione” 
che si traduce in valore promozionale, Vioro Magazine, integrandosi col momento espositivo, 
continua dunque a presidiare la fi liera del mercato attraverso la tiratura di 20 mila copie desti-
nate a produttori, dettaglianti, grossisti, buyer di catene retail e a selezionate edicole in Italia e 
all’estero e negli aeroporti, dando adeguata visibilità alle aziende, ai prodotti, ai protagonisti.

I 
l famoso fotografo Claus Wickrath ha realizzato in esclusiva per Vioro Magazine un servizio ispirato 
a Madonna e al look anni ’80: gli scatti realizzati per l’occasione diventano ora una scenografi ca 
mostra fotografi ca allestita nell’ambito di Vicenzaoro First. Inconsistenti per molti critici irriducibili, 
gaudiosi e festaioli per tutti, gli anni ’80 hanno lasciato di sé la memoria di party continuo, ma anche 

di un ottimismo nel guardare al futuro che oggi vorremmo tutti poter rivivere. 

GLI ANNI ’80 RIVISITATI CON L’OBIETTIVO 
DI CLAUS WICKRATH

ANCORA UNA VOLTA 
VIORO MAGAZINE È UNA 
PRESENZA DI RIFERIMENTO 
A VICENZAORO FIRST

Preziosi da 
sfogliare

photo Claus W
ickrath / Pentastudio

“Get back into the groove”
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L 
a mostra orafa di gennaio si conferma come un osservatorio privi-
legiato di quelle che saranno le tendenze stilistiche protagoniste nel 
prossimo anno e non solo. Dalla collaborazione tra Fiera di Vicenza 
e TJF Group, azienda leader a livello internazionale nel settore del-

la ricerca, della analisi e della consulenza per l’industria della gioielleria e 
dell’orologeria, nasce il TJF Trendbook, una ricerca indipendente che antici-
pa le tendenze di prodotto ed analizza le attitudini dei consumatori con circa 
18 mesi di anticipo. TJF Trendbook, sponsorizzato per il terzo anno consecu-
tivo da Fiera di Vicenza, è oggi l’unica guida mondiale di previsioni moda e 
prodotto nel mondo del gioiello, orologi e diamanti riconosciuta dal settore. 
Per gli addetti ai lavori i due seminari dedicati alle tendenze sono in pro-
gramma sabato 16 gennaio e giovedì 21 gennaio.

IL TJF GROUP PRESENTA TUTTE LE 
TENDENZE EMERGENTI PER IL 2010 
E LE PREVISIONI PER IL 2011

Dove la comunicazione 
è protagonista

A 
l 5° piano del padiglione A della Fiera di Vicenza saranno protagoniste nel 
Brand Lab le aziende che si occupano di immagine, web design, consu-
lenza, arredamento per negozi, solution retail, visual merchandising (vetri-
ne, display, sistemi espositivi, packaging) e sistemi di sicurezza. In questo 

modo l’offerta della manifestazione vicentina si amplia ulteriormente, estendendosi 
anche a tutti quei servizi della filiera che pur non strettamente connessi con il core 
business delle aziende orafe risultano essenziali per la loro competitività.

RITORNA IN FIERA A VICENZA 
L’AREA SPERIMENTALE 
“BRAND LAB”
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Sopra
Anello
(Mattia Cielo)

Sopra
Bracciale 
(Misis)

A destra
Orecchini 

(Marco Bicego)

CATSFEED

Lo stile di domani, 
in anteprima 
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A 
Vicenzaoro First debutta anche “Gold Expressions: The Divine Sty-
le of Italy 2010”, il progetto promosso da World Gold Council con 
Fiera di Vicenza e AngloGold Ashanti in un’area appositamente 
dedicata all’interno del Padiglione F. 
La collezione - che raggruppa 53 collezioni di design create da 
33 aziende orafe italiane - rappresenta un ulteriore tassello nella 

promozione e nel sostegno dell’internazionalizzazione 
del gioiello italiano. Gold Expressions è infatti una mo-
stra itinerante che dopo l’anteprima vicentina farà il 
giro del mondo e sarà presentata alle più importanti 
mostre internazionali del settore.
Si conferma così il successo di un’iniziativa di grande 
prestigio e strategica per il made in Italy, i cui rappre-
sentanti hanno risposto ancora una volta con grande 
impegno e creatività nonostante il periodo delicato per 
il mercato.
Le nuove collezioni sono infatti il frutto di quasi un 
anno di lavoro, iniziato la scorsa primavera con due 
incontri per conoscere e discutere le tendenze emer-
genti e definire, sotto la guida della designer Beatriz 
Biagi, le linee guida per le nuove creazioni. Tre macro-
tendenze evidenziate per il 2010, di cui Gold Expres-
sions 2010 è espressione: “Unexpected”, ovvero il 
gioiello in trasformazione, attraverso una rivisitazione 

della tradizione in chiave contemporanea; “Body Sense”, con un richiamo alla 
centralità dell’esperienza sensoriale; infine “Virtuosity”, che sancisce una sorta di 
“alleanza” sempre più ricercata tra il bello e il ben fatto.
La presentazione in anteprima di Gold Expressions 2010 sarà festeggiata in Fiera 
a Vicenza anche con due cocktail ufficiali nello spettacolare stand di World Gold 
Council (padiglione F), sabato 16 gennaio e domenica 17 gennaio, a partire dalle 
17.30.

VICENZAORO FIRST È ANCHE IL 
PUNTO DI PARTENZA PER UN TOUR 
INTERNAZIONALE CON IL MEGLIO
DELLA GIOIELLERIA MADE IN ITALY

2010
Gold Expressions 
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SOTTOPASSO

zione vicentina, che ora propone anche un’area dedicata esclusiva-
mente alle collettive straniere.
Così, se il padiglione B1 si conferma essere la vetrina esclusiva della 
migliore produzione di alta gioielleria italiana con la partecipazione di 
una trentina di aziende, in rappresentanza di 50 brand, tra gli altri 
Roberto Coin, Marco Bicego, Cielo Venezia 1270 che ospita anche 

il figlio Mattia Cielo, il padiglione A è stato rivisitato grazie alla preziosa 
consulenza dello Studio Cibic&Partners, con il restyling dell’area di 
collegamento con il padiglione G e le rampe di accesso ai vari livelli 
della “piramide”. In questo modo la struttura è diventata un nuovo ed 
attraente spazio sperimentale denominato “Brand Lab” dedicato non 

solo ad aziende produttrici di gioielleria e oreficeria, ma anche a servizi e supporto in comunicazione, immagine 
e packaging.
Gli spazi dedicati alle collettive estere completano l’offerta con il nuovo concept International Premium Hall al pia-
no terra del padiglione I con la migliore produzione internazionale proveniente da Turchia, Cina, India e Thailandia 
e con New International Hall il nuovo collegamento tra il padiglione D e il padiglione D1. 
Più in dettaglio, per quanto riguarda il collegamento D-D1 è stata ampliata l’attuale porta di passaggio e rivisitato 
sia il tunnel e sia la scala di accesso. Parallelamente è stato realizzato anche un nuovo collegamento diretto tra i 
padiglioni C e D1, con la possibilità di creare un passaggio obbligato tra i padiglioni C e D attraverso il D1.
Al padiglione I, invece, troverà spazio - anche in questo caso in un ambiente rinnovato - la migliore produzione 
internazionale proveniente da Turchia, Cina, India e Thailandia. 
L’aria di novità, infine, ha soffiato anche al padiglione L, dedicato come sempre al salone tecnologico “T-Gold”.

Nelle immagini
I suggestivi spazi di 
Vicenzaoro First

Sopra
La pianta del 

quartiere fieristico
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A 
Vicenzaoro First la parola chiave dell’edizione di gennaio è 
rinnovamento e questo concetto è interpretato al meglio dalla 
stessa Fiera di Vicenza, che in occasione del tradizionale appun-
tamento di apertura del nuovo anno si prepara ad accogliere i 
propri espositori, i buyer e gli operatori in spazi completamente 
rinnovati.

I cambiamenti sono davvero tanti. Ecco allora soluzioni architettoniche e sti-
listiche caratterizzate da un look più creativo, coerente con le necessità di un 
mercato che ha fatto dell’innovazione e del design il proprio asset strategico.
Parallelamente, però, grande attenzione è stata posta anche a migliorare la 
funzionalità, ottimizzando l’accessibilità, razionalizzando gli spazi e i percorsi: il 
tutto per rendere il più agevole possibile il lavoro per le migliaia di operatori che 
ad ogni evento si danno appuntamento in fi era.
Tra questi, una cura particolare è stata dedicata alle necessità degli operatori 
esteri, confermando così ancor più la vocazione internazionale della manifesta-

A VICENZAORO FIRST DEBUTTANO 
SPAZI ESPOSITIVI RINNOVATI, CON UN 
DESIGN FORTEMENTE DISTINTIVO E UNA 
MIGLIORE FUNZIONALITÀ

per essere sempre 
Nuovo look 

più leader

Sopra
La pianta di Vicenzaoro First
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A sinistra
Uno 
splendido 
patchwork 
opera di 
Uta Lenk

tamento vicentino per presentare le loro collezioni, ma non solo. Quest’anno infatti è la Fiera 
stessa a presentare importanti novità, nell’ottica di proporre spazi ancora più accoglienti e fun-
zionali e confermarsi così una manifestazione irrinunciabile per tutti gli operatori del settore.
E sempre nell’ottica della fidelizzazione delle imprese espositrici va ricordata anche un’altra 
recente iniziativa: l’accordo stipulato con la Banca Popolare di Vicenza per la creazione di un 
plafond di 10 milioni di euro per sostenere le aziende nella partecipazione alle manifestazioni 
fieristiche di Fiera Vicenza Spa.
È dunque un impegno di grande respiro quello messo in campo dalla Fiera di Vicenza e infatti il 
riscontro positivo del mercato è stato immediato, come dimostrano le 1500 aziende espositrici 
provenienti da tutti i distretti orafi-argentieri italiani e 31 paesi esteri. In particolare, parteci-
peranno a Vicenzaoro First  delegazioni provenienti da Brasile, India, Indonesia, Iran, Messico, 
Thailanda, Usa, Singapore, Libano, Siria, Corea e Grecia.
Tutti in Fiera a Vicenza, dunque, che si conferma essere un palcoscenico in grado di promuo-
vere la competitività delle imprese non solo creando nuove opportunità commerciali ma anche 
dando la possibilità agli operatori di aggiornarsi grazie agli eventi tecnici in programma durante 
i cinque giorni della mostra.

Nelle immagini
L’edizione 2009 
di Vicenzaoro First

Non mancano, come da tradizione, gli spazi dedicati in grado di valorizzare al 
meglio progetti specifici, a partire naturalmente dal debutto della mostra itine-
rante “Gold Expressions: The Divine Style of Italy 2010”, con 53 collezioni 
di design, create da 33 aziende orafe italiane, che segnala alla stampa e ai 
compratori le novità stilistiche emergenti nel settore del gioiello d’oro.
Ritornano Glamroom, l’area espositiva che unisce gioielli, moda, design e in-
novazione con rinomati brand internazionali, come pure Gem World, il salone 
delle pietre preziose e semipreziose realizzato in partnership con Assogemme 
e Brand Lab, lo spazio dedicato ad approfondire le proposte che vengono dal 
mondo della comunicazione, del marketing, del retail e del merchandising. E 
ancora, competitività significa anche innovazione e così in contemporanea con 
Vicenzaoro First si svolge Vicenzaoro T-Gold (padiglione L), il salone dedicato 
alle tecnologie applicate per la lavorazione dei metalli e pietre preziose, giunto 
alla 33ª edizione. Vero e proprio “evento nell’evento”, rappresenta la più im-
portante vetrina al mondo dove è possibile trovare le ultime novità in tema di 
macchinari e strumenti gemmologici per il comparto orafo-argentiero.
Tutto questo e molto altro è Vicenzaoro First, evento capace di proiettare anco-
ra una volta “tutto l’oro del mondo” alla ribalta internazionale.

A sinistra
Domenico Girardi con 
Michael Bloomberg, 
sindaco di New York
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Domenico Girardi e 

Dave Bonaparte, 
vicepresidente di Reed 

Exhibition Group
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Shangai per tutto il 2009 suscitando ovunque grande interesse e consen-
si. E ancora, la Fiera di Vicenza è stata tra le protagoniste del Padiglione 
Italiano del Columbus Day, a New York lo scorso novembre, e – sempre 
rimanendo nel ricco mercato nord americano - sta organizzando la par-
tecipazione delle imprese orafe italiane al JCK di Las Vegas. Se infatti il 
mercato statunitense non può nascondere i segni della crisi, rimane pur 
sempre strategico per i produttori italiani, anche perché negli ultimi anni 
dall’altra parte dell’oceano è cresciuto in modo significativo l’apprezza-
mento per il design del gioiello italiano e l’orientamento dei consumatori 
verso i suoi marchi e i suoi prodotti di eccellenza.
Ma alla Fiera di Vicenza non nascondono l’interesse anche per i cosiddetti 
mercati emergenti, a partire da quello più vasto e dalle grandi potenzialità: 
la Cina, dove la fiera vicentina punta a essere presente con un ruolo di 
primo piano, creando un ponte strategico tra Occidente e Oriente.
La Fiera di Vicenza sta dunque ribadendo con forza la propria leadership a 
livello internazionale, ma allo stesso tempo sta mandando un messaggio 
ben preciso ai produttori italiani, confermandosi come la platea privilegiata 
dell’eccellenza made in Italy in materia di oreficeria, gioielleria e orologe-
ria.
Tutto questo non è ovviamente casuale, ma è il risultato di un percorso e 
di una strategia ben definiti. Si vuole rendere le manifestazioni orafe vi-
centine sempre di più un momento di business per produttori e rivenditori, 
contribuendo in modo importante a valorizzare il prodotto, con i suoi conte-
nuti di innovazione, design e qualità. La convinzione del management della 
fiera vicentina è che questa sia la strada da seguire, anche e soprattutto in 
questo momento del mercato.
La risposta delle aziende a questo impegno è stata in effetti tanto positiva 
quanto significativa, al punto che nonostante soffiano tempi di crisi con-
giunturale Vicenzaoro First - in programma dal 16 al 21 gennaio prossimi 
- ha fatto registrare il tutto esaurito tra gli espositori, e questo proprio 
mentre la Fiera di Vicenza riceveva il prestigioso premio Veneto Awards 
2009  nella categoria “Pubblica Amministrazione” per il sostegno fornito 
allo sviluppo delle aziende del settore orafo.
Non stupisce, quindi, constatare come l’edizione 2010 di Vicenzaoro First 
sarà davvero una manifestazione all’insegna delle novità. Tutti i marchi più 
importanti della gioielleria, oreficeria e orologeria hanno scelto l’appun-

A sinistra
Domenico Girardi, 
Direttore Generale
della Fiera di Vicenza, 
ritira il premio Veneto 
Awards 2009
(ph. Mauro Tosca)
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P
er i migliori, i momenti diffi cili rappresentano un ulteriore sti-
molo a cambiare e fare sempre meglio. Così, fa notizia ma non 
può stupire nessuno che mai come negli ultimi dodici mesi 
- quelli della crisi economica conclamata - la Fiera di Vicenza 
si sia impegnata in un programma davvero a 360 gradi di so-

stegno e promozione delle imprese orafe, rafforzando ulteriormente i legami 
di collaborazione da tempo esistenti in tutto il mondo e creandone di nuovi. 
Il tutto con un unico obiettivo: confermarsi leader a livello internazionale, 
ribadendo che Fiera di Vicenza rappresenta una vera e propria piattaforma di 
business, servizi e know how. 
Di qui il ricco programma di iniziative promozionali realizzate nei principali 
paesi produttori e acquirenti di gioielli, ma anche la conferma della centralità 
del progetto Gold Expressions, mostra itinerante che raccoglie il meglio della 
gioielleria made in Italy, realizzata da World Gold Council con Fiera di Vicenza 
e AngloGold Ashanti. L’esposizione ha fatto bella mostra di sé da New York a 

LA FIERA DI VICENZA SI CONFERMA 
SEMPRE PIÙ UN PARTNER 
INTERNAZIONALE STRATEGICO 
PER GLI OPERATORI ORAFI. UNA 
CONFERMA CHE QUESTA FIERA È UN 
EVENTO IRRINUNCIABILE È IL TUTTO 
ESAURITO A VICENZAORO FIRST, IN 
PROGRAMMA DAL 16 AL 21 GENNAIO

rinnovamento
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EASY LIVING.A VICENZA

Il mensile de

In Fiera a Vicenza 
dal 16 al 21 gennaio
LA VETRINA DELLA CREATIVITÀ ORAFA
NAZIONALE ED INTERNAZIONALE 

SPAZI PIÙ FUNZIONALI CON 
NUOVE SOLUZIONI DI DESIGN 
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